Методические материалы для проведения Всероссийской акции «Библионочь – 2026. «Единство народов – сила России!»

Контакты координаторов: +7 (499) 557-04-70, доб.: 1755 / pressa@rsl.ru

Важно: отчет о проведении Библионочи в вашей библиотеке необходимо будет направить на почту pressa@rsl.ru до 22 апреля, указав количество участников, приложив фотографии и пост-релиз события. 
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[bookmark: _Toc1]ВВЕДЕНИЕ
Дорогие коллеги, мы очень рады каждому участнику акции «Библионочь – 2026. Единство народов – сила России!».   Всероссийский масштаб акции позволит нам в этом году объединить усилия в популяризации чтения, сохранении нашей культуры и общих традиций. 
Важно: участники акции в рамках предлагаемой концепции могут свободно интерпретировать варианты проведения активностей на местах. 
Во все времена сила нашей страны — сила единства наших народов.  Сплоченность, поддержка друг друга, живое любопытство 
и уважение к общим корням - главная ценность, объединяющая жителей самой красивой и бескрайней страны.  
Разнообразие культур, традиций, языков и общая многовековая история, сплетаясь, делают нас уникальными. В этом году мы исследуем свою культуру во всем ее многообразии, знакомимся ближе с традициями всех народов, живущих в России.
Цель акции – укрепление культурных связей, погружение в традиции нашей страны. Официальный сайт акции https://biblionight.culture.ru/

Обязательные хештеги для социальных сетей #библионочь 
и #яузналчтоуменя.

В рамках проведения «Библионочи – 2026. «Единство народов – сила России!»» запланировано проведение нескольких спецпроектов: 
- Всероссийская онлайн акция #яузналчтоуменя
- Кино регионов
- Квиз о традициях народов России




[bookmark: _Toc2]ВСЕРОССИЙСКАЯ ОНЛАЙН АКЦИЯ #ЯУЗНАЛЧТОУМЕНЯ
[bookmark: _Toc3]Описание Всероссийской онлайн акции #яузналчтоуменя
Всероссийский онлайн-марафон в социальных сетях «ВКонтаке» 
и «Одноклассники», в рамках которого желающие читают стихи юкагирского поэта Николая Курилова на своих родных языках. 
Стихотворение Николая Курилова: 
Я узнал, что у меня
Есть огромная родня:
И тропинка, и лесок,
В поле — каждый колосок,
Звери, птицы и жуки,
Муравьи и мотыльки…
Все, что рядышком со мною, —
Это все мое, родное!
Как же мне в краю родном
Не заботиться о нем!

Механика проекта 
В день проведения пресс-конференции перед Всероссийской акцией «Библионочь – 2026» будет объявлено о запуске онлайн акции  #яузналчтоуменя. 
Проект пройдет на двух площадках в социальных сетях «ВКонтакте» 
и «Одноклассники», тем самым охватит большую аудиторию всех возрастов. На портале «Культура РФ» будет отражена активность из социальных сетей по тегу #библионочь и #яузналчтоуменя.
Участником флешмоба #яузналчтоуменя может стать каждый – достаточно записать видеоролик с чтением стихотворения на своем родном языке и выложить в социальные сети с тэгами #библионочь 
и #яузналчтоуменя.
Известное стихотворения объединит все языки и народности страны. 
Сроки проведения: до 19 апреля.
Обязательные хештеги для социальных сетей #библионочь 
и #яузналчтоуменя.
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Описание проекта «Кино регионов»
Совместно с Фондом поддержки регионального кино в библиотеках покажут документальные и экспериментальные короткометражные фильмы, посвященные регионам страны. 
Фонд поддержки регионального кино (ФПРК) — это одна из значимых и динамично развивающихся организаций в современной киноиндустрии России. Учрежденный в начале 2022 года Союзом кинематографистов РФ, фонд стал ключевым инструментом «децентрализации» отечественного кино, перенося фокус внимания с Москвы и Санкт-Петербурга на уникальные истории, лица и ландшафты всей страны.
Настоящие, живые, невыдуманные сюжеты рождаются не в павильонах, а на улицах ваших городов, в самобытных селах, в судьбах людей, которые живут рядом с вами. Документальное кино — это уникальный инструмент, который позволяет зафиксировать «пульс времени», сохранить культурный код территории и, что самое важное, найти героя нашего времени там, где его раньше не замечали. 
Включите в программу Библионочи просмотр фильма из вашего региона, а после показа пригласите на встречу с читателями хранителей наследия и традициях места (историки, писатели, этнографы, художники, режиссеры и тд.) 
Ссылка на фильмы: 
https://www.culture.ru/live/cinema/movies/kino-regionov?sort=-views
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Описание проекта «Квиз»
Вечер традиций народов России. Небольшой интерактивный квиз для команд и индивидуальных участников позволит узнать больше о самых интересных и уникальных культурных традициях страны. 
Пригласите лидеров общественного мнения и гостей рассказать о своих соприкосновениях с традициями других народов. Личная история, в которой отразится уважение и желание узнать и привнести в свою жизнь знание 
о других культурах, объединят всех гостей Библионочи. 
Механика проекта «Квиз»
Библиотеки-участницы «Библионочи – 2026» приглашают на встречу 
с читателями лидеров общественного мнения, местных героев. 
Тематика встречи – вдохновляющие истории о соприкосновении 
с другими культурами или о собственных традициях.
Рекомендуемое время встречи в рамках мероприятия: 1 – 1,5 часа. 

[bookmark: _Toc6]МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО АНОНСИРОВАНИЮ И ПРОДВИЖЕНИЮ АКЦИИ
Заблаговременно продуманная рекламная стратегия играет важную роль для продвижения акции. 
В этом году начать рекламную кампанию рекомендуем после официальной пресс-конференции. Присоединиться к трансляции конференции можно будет онлайн. 
После официальной презентации мероприятия необходимо опубликовать пресс-релиз мероприятия на сайте библиотеки, во всех социальных сетях учреждения, в личном кабинете библиотеки в системе АИС ЕИПСК (https://pro.culture.ru/), а также сделать рассылку по местным средствам массовой информации.
Пресс-релиз – это в первую очередь новость, поэтому он должен отвечать четким критериям: новизна, актуальность, информативность (объем: желательно не больше 1 листа формата A4). В релизе должно быть заложено одно или несколько ключевых сообщений библиотеки. 
Рекомендуемая структура пресс-релиза:

	Заголовок
	Отражает факт события, реакции, суть релиза. 
Цель: заинтересовать СМИ заголовком, чтобы захотелось прочесть дальше (заголовок должен быть значимым / провокационным / парадоксальным, хорошо если в нем есть цифры) 
Объем: не больше 8 слов.

	Лид
	Содержит краткую, но основную информацию. Отвечает на вопросы: Кто? Что? Когда? Где? Почему? (объем: один абзац).

	Основной текст
	Расширенная информация по обозначенным вопросам/в чем уникальность (объем: два/три абзаца, написан уместным стилем, короткими предложениями). 
Цитата руководства/организатора (объем: один абзац). 
Последствия события / в чем его уникальность (объем: один абзац).
Малозначительная информация / анонс (не обязательно).

	Справочная информация о компании

	Контакты сотрудника, который отвечает за взаимодействие со СМИ 

	Фотоматериалы / иллюстрации  



После публикации пресс-релиза ОБЯЗАТЕЛЬНО использование визуальных рекламных материалов в едином стиле акции «Библионочь-2026». С этой целью можно использовать афиши-анонсы, которые размещаются 
на входе в библиотеку, на информационных стендах других учреждений (школы, больницы, администрация), рекламные листовки на абонементе 
и в читальном зале, пригласительные билеты для почетных читателей, а также устные приглашения.
В рамках продвижения акции рекомендуется использовать в качестве рекламных инструментов следующие информационные материалы:
Афиша — рекламное листовое издание, оповещающее о каком-либо культурном мероприятии и предназначенное для расклейки. Красочно оформленная афиша, содержащая информацию о дате, времени, месте проведения мероприятия, дающая его анонс (краткую информацию 
о содержании). Располагается афиша у входа в библиотеку или в холле, 
на специальных информационных стендах учреждений образования, здравоохранения, социальной защиты, на специальных рекламных стендах, оповещающих о культурных событиях города (района).
Листовка — издание в виде одного или нескольких листов печатного материала любого формата без скрепления объемом от 1 до 4 страниц. Может иметь рекламный, информационный или пропагандистский характер.
Плакат — листовое издание в виде одного или нескольких листов печатного материала установленного формата, отпечатанного с одной стороны или обеих сторон листа, предназначенное для экспонирования. 
В библиотеке плакат используется для рекламы библиотеки, чтения, определенных изданий. Цель плаката – привлечь внимание читателя, остановить взгляд, поэтому он должен быть ярко, красочно оформлен, размещен в удобном для просмотра месте (хорошо освещен, текст должен быть набран крупным шрифтом). Плакат удобно использовать в рекламных кампаниях или акциях, посвященных определенной теме (например, Библионочи). Если основная функция афиши информационная (анонсировать событие), то плакат несет в себе агитационную функцию, поэтому в его содержании должен присутствовать слоган (девиз), иллюстрацией которого 
и выступает плакат.
Так же важно пригласить на мероприятие не только локальные СМИ, но и блогеров, пишущих на культурную и развлекательную тематику. 
После проведения акции рекомендуем написать пост-релиз 
с фотоматериалами и разместить их на официальном сайте и социальных сетях учреждения.
